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Koronavirova krize potvrdila dominanci televize mezi médii

s s

Kdy jindy neZ u prileZitosti bliZiciho se Svétového dne televize (21. listopadu) si pfipomenout, jak
diileZity rok toto médium letos zaZiva. Pandemie COVID-19 zejména potvrdila dominantni vyznam

televize mezi mediatypy: z pohledu televizni sledovanosti jsme letos zaZili rekordni jaro a nyni jsme

Data o sledovanosti vychdzi z Projektu crossplatformniho elektronického méreni sledovanosti a konzumace obsahu
(PCEM), kterého se ucastni reprezentativni vzorek 1 900 domdcnosti vlastnicich TV prijimac, coZ odpovida 4 450
jednotlivcim. Projekt realizuje vyzkumnd agentura Nielsen Admosphere pro Asociaci televiznich organizaci.

svédky i rekordniho podzimu. A to vse i na nové vysilaci platformé DVB-T2.

Tak vysokou sledovanost, jakou jsme zaznamenali v minulém mésici, nenaméfil cesky peoplemetrovy
projekt v Zzadném z minulych fijnovych mésicti od zacatku projektu v roce 1997. Denni sledovanost
v cilové skupiné divakd starSich 15 let predstavovala 4 hodiny a 18 minut, coZ je ve srovnani
s primérnymi hodnotami stejného mésice za posledni tfi roky o 35 minut vice. Televize je vsak
i z dlouhodobého hlediska médiem, se kterym lidé travi nejvice Casu. Prevladajicim zplsobem pfijmu
zUstava v Ceskych domacnostech pozemni digitalni vysilani. ,Nebyvaly narUst televizni sledovanosti
a dokonceni prechodu na vyssi technologicky standard DVB-T2 jsou bezesporu dva mimoradné
aspekty, které je treba u prileZitosti letoSniho Svétového dne televize zminit,” potvrzuje jednatelka

Asociace televiznich organizaci Vlasta RoSkotova.

Letosni pandemie COVID-19 pfipravila i medidlnimu prostfedi fadu novych situaci a zkuSenosti,
v pfipadé televize vSak zejména potvrdila jeji roli jako mimoradné vyznamného zdroje informaci
a zpUsobu traveni volného casu. Z kfivek nasledujiciho grafu je patrné, Ze zejména v nékterych
mésicich roku dosahovala sledovanost v divacké skupiné 4+ v porovnani s priimérem za predchozi tfi
roky opravdu vysokych hodnot. ,M{zZe za to nepochybné pandemie koronaviru, ktera nds jednak ve
vétsi mife uzavird v nasich domovech, kde je nam casto televize pfirozenym spolecnikem, a jednak
vzbuzuje velky hlad po informacich. A téch televize, zejména v dobé krize, pfinasi obrovské
mnozstvi,“ komentuje vysledky predsedkyné predstavenstva Nielsen Admosphere Tereza Simeckova.
Rijen 2020 se z pohledu sledovanosti dokonce stal nejsilnéjsim ze viech Fijnovych mésict od zacatku

peoplemetrového méreni v roce 1997.
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NarUst sledovanosti je v dobé pandemie patrny ve vsech cilovych skupinach ¢eské populace — celkové
$lo béhem jarni viny ve skupiné 4+ o narlst ¢tvrtinovy, béhem podzimni viny pak o 20 %. U nékterych
skupin obyvatel se vSak projevil o néco vyraznéji nez u jinych: na jafe v obdobi prvniho nouzového
stavu to byli naptiklad Zaci a studenti (+44 %), nejvy$si ABCDE socioekonomickd skupina ,A” (+41 %),
lidé s VS vzdélanim (+38 %) ¢i ekonomicky aktivni (pracujici) divaci (+33 %). Béhem podzimni viny pak
vyraznéji narlsta sledovanost (i kdyZz uz s mensi mezirocni zménou nez na jafe) ve skupiné ,A“ dle
ABCDE socioekonomické klasifikace (+34 %), u divakd z Prahy (+28 %), u vysokoskolsky vzdélanych

(+28 %) a Ctvrtinovy narlst (+25 %) zaznamenala také skupina Zaku a student.

Meziro¢ni narust celkové TV sledovanosti
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Co se tyce Casu straveného sledovanim rlznych typa poradd v dobé pandemie, vyrazny nardst letos
v obou vinach zaznamenaly z logickych dlvod( hlavné zpravodajské a publicistické pofady — oba typy
poradll samoziejmé hraji velmi dudleZitou roli v informovani vefejnosti o vyvoji pandemie koronaviru
a s ni spojenych vladnich opatteni. Velmi dobte si ale vedou i dramatické (serialy a filmy) a zabavné

porady.
OdloZena sledovanost a zplisoby pfijmu televizniho vysilani

Dlouhodobé roste diky sou¢asnému rozvoji technickych moznosti a proménam divackych zvyklosti
také takzvana odloZena sledovanost televize, tedy odsledovani poradl pozdéji, nez byly odvysilany
Zivé. Tuto moznost uz nyni domacnostem nabizi naptiklad kabelovi a predevsim IPTV operatofi nebo
nové typy chytrych televizord, které obsahuji funkci HbbTV (hybridni televize, tzv. ,,Cervené tlacitko”).
V letosnim roce odsledovali divaci v cilové skupiné 15+ odloZené (v horizontu 0-7 dni) priimérné pres

22 minut televizniho vysilani denné, coZ predstavuje nardst 8 minut oproti loriskému roku.

Peoplemetrovy projekt v Cesku, respektive jeho nedilnd ¢ast, Kontinudlni vyzkum, ukazuje vedle
sledovanosti i trendy ve vybavenosti (nejen) televiznich domacnosti. Jeho posledni vysledky napfiklad
ukazuji, jak se v prlibéhu let v ¢eskych domdacnostech proménil zplQsob pfijmu televizniho vysilani —
tedy nevyjimaje obdobi minimalné posledniho roku, kdy lidé museli fesit prechod na DVB-T2.
V soucasnosti (dle vysledkl za srpen a zafi 2020) pfijima TV stanice prostfednictvim pozemniho
digitalniho vysilani 55 % domacnosti, a to tak naddle zlstdva prevladajicim zplsobem pfijmu televize
v Cesku. Domécnosti mu dlouhodobé dévaji pfednost pred satelitnim (21 %), kabelovym (17 %) i IPTV
(15 %) prijmem, i kdyZ to pro né v poslednim roce znamenalo tfeba pofidit si kvili DVB-T2 pfidavny

set-top-box nebo rovnou novy televizor, ktery byl na DVB-T2 pfipraven.

Satelitni i kabelovy zplsob pfijmu obecné v letech spiSe pomalu klesaji, naopak mirné posiluje IPTV,

tedy digitdlni televize Sifena pres internet.
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Zdroj: Kontinuélni vyzkum, 3Q 2017-2020, ATO - Nielsen Admosphere, cilova skupina: televizni doméacnosti
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Doplniujici informace:

Spole¢nost Nielsen Admosphere (www.nielsen-admosphere.cz) je vyzkumnou agenturou s Sirokym portfoliem

produktl a sluZzeb v oblasti marketingovych a medidlnich vyzkum(, analyz a zpracovani dat. Zaméruje
se predevsim na metodologicky a technologicky narocné projekty, jako je elektronické méreni sledovanosti
televize metodou TV metrd. Pro elektronické méreni médii vyviji vlastni technologie pod znackou SimMetry™.
Vénuje se i monitoringu reklamy, marketingovému vyzkumu (online prlizkumy, CAWI, CATI prizkumy...)
a analyze dat a nabizi komplexni servis spolehlivé vyzkumné agentury se zazemim mezinarodni vyzkumné
spolecnosti Nielsen.

Soucasti skupiny Nielsen Admosphere je i spole¢nost Adwind Software, kterd vyviji software pro préci s daty

z vyzkum( sledovanosti a monitoringu reklamy.
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Asociace televiznich organizaci (ATO) (www.ato.cz) je zdjmové sdruzeni, které od roku 1997 zajistuje realizaci
a koordinaci spole¢ného vyzkumu sledovanosti televizniho vysilani. Od 1. 1. 2018 byl vyzkum rozsifen o digitalni
Cast, ktera méri konzumaci televizniho obsahu Siteného pomoci internetu na digitaIni zafizeni typu PC, tablety,
mobilni telefony a chytré televizory prostfednictvim platformy HbbTV. Smlouvu na Projekt crossplatformniho
elektronického méreni sledovanosti a konzumace obsahu v Ceské republice uzavielo ATO se spole¢nosti
Nielsen Admosphere, a.s. na léta 2018-2022. Cilem ATO je rovnéz chrénit spole¢né zajmy clenl sdruzeni
souvisejici s provozovanim televizniho vysilani. ATO provadi i samoregulacni ¢innost, v roce 2010 ho zaradila
Rada pro rozhlasové a televizni vysilani do seznamu spolupracujicich samoregula¢nich organ(. Cleny asociace
jsou Ceska televize, FTV Prima spol. s r.o., TV Nova s.r.o., Asociace medialnich agentur (ASMEA), medidlni
zastupitelstvi Atmedia Czech s.r.o. a Stanice O, a.s. PfidruZzenymi ¢leny ATO jsou spolecnosti Barrandov
Televizni studio, a.s., Seznam.cz TV, AMC Network a Asociace producent( v audiovizi (APA). K obchodnim

partner(im z fad vysilateld pat¥i spole¢nost Slagr TV, spol. s r.o.

Jsme PRO VYZKUM

PRO VYZKUM (www.provyzkum.cz) je vefejné prospésnd aktivita vyzkumnikd pGsobicich v provéfenych

agenturdch pro vyzkum trhu a verejného minéni, jejiz aktivity koordinuje sdruzeni SIMAR. Iniciativy se ucastni
agentury, které se aktivné podileji na tvorbé a dodrZovani etickych a zdkonnych pravidel a akceptuji oborové
Desatero pro ochranu osobnich udaju.
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