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Rekordni brezen: Sledovanost televize byla vlivem pandemie
koronaviru nejvyssi za 17 let

Vlbec nejvyssi byla sledovanost v prvnich dvou tydnech platnosti omezeni pohybu,
zde narostla meziro€né o vice nez hodinu.

O ndriistu konzumace médii v obdobi pandemie koronaviru toho jiZ bylo napsdno hodné, pojdme se
tedy nyni blize zamé¥it na televizi a vysledky jeji sledovanosti v poslednich tydnech. Letosni bfezen
byl totiZ z pohledu televizni konzumace rekordni: dosahl nejvyssich hodnot priimérné denni
sledovanosti ze vsech mésicii za poslednich 17 let. Televizni sledovanost je od poloviny brezna vyssi
ve v§ech sociodemografickych skupindch, nejvétsi mezirocni relativni ndrist (aZ o polovinu) pak
v poslednich péti tydnech pozorujeme u mladych divdki, vysokoskolsky vzdélanych osob a skupiné

»A” socioekonomické klasifikace ABCDE.

Data o sledovanosti vychazi z Projektu crossplatformniho elektronického méreni sledovanosti a konzumace obsahu
(PCEM), kterého se ucastni reprezentativni vzorek 1 900 domdcnosti vlastnicich TV prijimac, coZ odpovidd 4 450
jednotlivcim. Projekt realizuje vyzkumnd agentura Nielsen Admosphere pro Asociaci televiznich organizaci.

Graf niZe ukazuje srovnani TV sledovanosti den po dni od zacatku bfezna s primérnymi hodnotami
této sledovanosti za posledni tfi roky (stejny den v tydnu, stejné Cislo tydne, primér let 2017-2019).
Z dat je patrné, Ze az do 9. bfezna byla sledovanost na Urovni piedchozich let. Zakaz akci nad 100 osob
a uzavreni kol od 11. bfezna jednak zvysilo cas, ktery lidé travili doma, a jednak vyvolalo prudky rast
sledovanosti zpravodajskych poradi. Celkovy efekt byl narast sledovanosti TV o téméF 30 minut
denné. Dalsi skokovy narist nastal od pondéli 16. bfezna po zavedeni omezeni volného pohybu osob:

od té chvile byla sledovanost dokonce o celou hodinu nad obvyklou trovni v danou rocni dobu.

Na této bezprecedentni vysi vydrzela sledovanost celé dva tydny (12. a 13. tyden). Mezi 13. a 14.
tydnem jiz nastal pokles, podobné jako v jinych evropskych zemich. Lidé se zfejmé postupné adaptovali
na novou situaci a naptiklad zacali travit prece jen vice ¢asu venku. Tomu pomohl na konci bfezna

i pfrechod na letni Cas, ktery poskytl o hodinu vice svétla na podvecerni venkovni aktivity.

Fakt, Ze pobyt v parcich a pfirodé zlstal jedinym legalnim trdvenim volného casu mimo domov,
zpUsobil, Ze i pres , karanténu” se projevuje znatelny vliv pocasi na objem TV sledovanosti. Dlouhé
obdobi krasného pocasi od 5. do 12. dubna napfiklad pfispélo ke sniZeni sledovanosti az na pouhych
20 minut nad prlimér poslednich tfi let. Opétovné zvyseni sledovanosti pfineslo az velikonocni volno

v patek a v pondéli a také zhorsSeni pocasi v pondéli a v utery.



TISKOVA ZPRAVA .1 ATO
Praha, 17. dubna 2020 !’].1_(?].{?(?!’]. ‘ M O S P H E R E ASOCIACE TELEVEN(CH
DENNI ATS TOTAL TV (H:MM), CILOVA SKUPINA 4+
6:00
5:45

8°C 6°C 8°C 11°C 12°C 8°C 13°C 17°C 10°C 2°C 6°C 13°C 13°C 4°C 9°C 10°C 17°C 19°C 20°C 20°C 13°C 18°C

; 2
2:45 4B 1)
SRSRARRARRARRSINSISAIAINIRIRIIRRIRIRSSSSSSSIIRAIRRRS
R I B T B T T T B B O T B B B O B B B B T B B B B A A A A A A A A B AL B
o i O~ 0O H NN T W WS 0 0 NN S W W N 000 A H NN ST WO N0 0 S N MY DO
o oA A H A A A H A A NN NN NN NN NN ;M - e A" A H -
10. tyden 11. tyden 12. tyden 13. tyden 14. tyden 15. tyden 16. tyden

Zdroj: ATO - Nielsen Admosphere, #ivé + TS0-3, spoéteno 17. 4. 2020

Meziro¢ni narlst TV sledovanosti v obdobi od 11. bfezna do 14. dubna (5 tydnl) pozorujeme napfic
vsemi Castmi Ceské populace. V priiméru tento nartst ¢ini 25 %, absolutné 52 minut. Neni prilis rozdil
mezi muZi a Zenami, avsak existuji skupiny obyvatel, u kterych je z rlznych pochopitelnych divodu
tento relativni nardst vyraznéjsi: ekonomicky aktivni divaci (oproti loriskému roku zaznamenala tato
skupina narGst sledovanosti o 33 %), déti 4-14 let (37% narast), lidé s VS vzdélanim (38% nar(st),
nejvyssi ABCDE socioekonomicka skupina ,A” (42% narlst) ¢i mladi ve véku 15-24 let (dokonce 53%

narust).
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Zdroj: ATO — Nielsen Admosphere, Zivé + TS0-3, spocteno 17. 4. 2020

Pokud jde o c¢as straveny sledovanim jednotlivych typ( pofadl, vyrazny narlst v poslednich péti
tydnech zaznamenaly zpravodajské a publicistické pofady — oboji v poslednich tydnech shodné
zamérené na pandemii koronaviru a sni spojend vladni opatfeni. Narlist ale pozorujeme také
u vzdélavacich, nabozenskych a hudebnich poradt pfedstavujicich jistou nahradu pfislusného typu
aktivit ve vefejném prostoru. Velmi dobfe si vedou i filmy, které tézi z mnoZstvi ¢asu trdveného doma
a potreby lidi odreagovat se. Naopak seriadllim a zdbavnym poradim zabranila v narlstu sledovanosti
nemoznost od jisté chvile natdcet premiérové dily. Vyrazné pak utrpéla sledovanost sportovnich

porad kvili zruseni drtivé vétsiny sportovnich udalosti.
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Doplnujici informace:

Spole¢nost Nielsen Admosphere (www.nielsen-admosphere.cz) je vyzkumnou agenturou s Sirokym portfoliem

produktll a sluzeb v oblasti marketingovych a medialnich vyzkum(, analyz a zpracovani dat. Zaméruje
se predevsim na metodologicky a technologicky narocné projekty, jako je elektronické méreni sledovanosti
televize metodou TV metrd. Pro elektronické méreni médii vyviji vlastni technologie pod znackou SimMetry™.
Vénuje se i monitoringu reklamy, marketingovému vyzkumu (online prizkumy, CAWI, CATI prizkumy...) a analyze
dat a nabizi komplexni servis spolehlivé vyzkumné agentury se zazemim mezinarodni vyzkumné spolecnosti
Nielsen.

Soucasti skupiny Nielsen Admosphere je i spoleCnost Adwind Software, ktera vyviji software pro préci s daty

z vyzkumU sledovanosti a monitoringu reklamy.

Asociace televiznich organizaci (ATO) (www.ato.cz) je zdjmové sdruzeni, které od roku 1997 zajistuje realizaci
a koordinaci spole¢ného vyzkumu sledovanosti televizniho vysilani. Od 1. 1. 2018 byl vyzkum rozsifen o digitalni
Cast, kterd méri konzumaci televizniho obsahu Sifeného pomoci internetu na digitalni zafizeni typu PC, tablety,
mobilni telefony a chytré televizory prostfednictvim platformy HbbTV. Smlouvu na Projekt crossplatformniho
elektronického méfeni sledovanosti a konzumace obsahu v Ceské republice uzavielo ATO se spole¢nosti Nielsen
Admosphere, a.s. na [éta 2018-2022. Cilem ATO je rovnéZ chrénit spolec¢né zajmy clend sdruzZeni souvisejici s
provozovanim televizniho vysilani. ATO provadi i samoregulacni ¢innost, v roce 2010 ho zaradila Rada pro
rozhlasové a televizni vysilani do seznamu spolupracujicich samoregulaénich organd. Cleny asociace jsou Ceska
televize, FTV Prima spol. s r.o., TV Nova s.r.o., Asociace medidlnich agentur (ASMEA), medidlni zastupitelstvi
Atmedia Czech s.r.o. a Stanice O, a.s. Pridruzenymi ¢leny ATO jsou spolecnosti Barrandov Televizni studio, a.s.,
Seznam.cz TV, AMC Network a Asociace producenttd v audiovizi (APA). K obchodnim partnerim z fad vysilatelQ

patii spole¢nost Slagr TV, spol. s r.o.

Jsme PRO VYZKUM

PRO VYZKUM (www.provyzkum.cz) je veiejné prospéinad aktivita vyzkumnik(l pésobicich v provérenych

agenturach pro vyzkum trhu a vefejného minéni, jejiz aktivity koordinuje sdruzeni SIMAR. Iniciativy se Ucastni
agentury, které se aktivné podileji na tvorbé a dodrzovani etickych a zakonnych pravidel a akceptuji oborové

Desatero pro ochranu osobnich Gdajd.
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