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ATO: Pandemie koronaviru zveda sledovanost televize,
v primeéru o 45 minut denné

Sledovanost vyrazné roste i u mladych divakd. Panuje téz velky zajem o zpravodajstvi.

Jednou z oblasti, na které mad aktudini pandemie nového typu koronaviru vyrazny vliv, je
sledovanost televize. V datech z peoplemetrového méreni, které pro Asociaci televiznich organizaci
realizuje Nielsen Admosphere, Ize v poslednich dnech pozorovat ndriist denni sledovanosti o 45
minut oproti predchozimu obdobi. Vice casu u televize travi také nejmladsi vékové skupiny, které
od 11. bfezna nechodi do skoly. Vzhledem k vyvoji situace kolem Sifeni koronaviru také zejména v
poslednich dnech vyrazné narostla sledovanost zpravodajskych porfadi - jak u hlavnich

zpravodajskych relaci, tak u kontinudlniho zpravodajského vysildni. Televize tak v tomto obdobi

Data o sledovanosti vychdzi z Projektu crossplatformniho elektronického méreni sledovanosti a konzumace obsahu
(PCEM), kterého se ucastni reprezentativni vzorek 1 900 domdcnosti vlastnicich TV prijimac, coZ odpovidd 4 450
jednotlivcam. Projekt realizuje vyzkumnd agentura Nielsen Admosphere pro Asociaci televiznich organizaci.
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Jak ukazuje graf niZe, od utery 10. bfezna, kdy vldda s ohledem na pandemii koronaviru zakazala
kulturni, sportovni a spolecenské akce s Ucasti nad 100 osob a vyhlasila uzavieni skol od nésledujiciho
dne, Ize v Ceskych datech pozorovat prudky nardst denni sledovanosti televize. Dalsi zprisnovani
vladnich opatreni, kterd postupné znacnym zplsobem omezila aktivity populace mimo domov,
pfispéla v poslednich dnech ke zvySeni sledovanosti v cilové skupiné 4+ o 45 minut denné
(v porovnani s predchozimi tydny). Sledovanost za poslednich sedm dni je dokonce vyssi, nez byla

v dobé konani zimnich olympijskych her v inoru 2018.

K podobnym narlstiim televizni sledovanosti dochazi vtomto obdobi i v jinych zemich (Jizni Korea,

Italie, USA a podobné).
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Zdroj: ATO — Nielsen Admosphere, Zivé + TS0-3, spoteno 20. 3. 2020
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Jednou ze skupin, jejiz data zajimavé ilustruji vétsi zajem populace o televizni vysilani, jsou mladsi
divaci z fad Zaku, studentl a u¢id, ktefi od 11. bfezna z vladniho nafizeni nechodi do skoly. V ¢eské
populaci je téchto jedincl pres 1,6 milionu. Nasledujici graf porovnava krivky ratingu (% osob
sledujicich v dany cas televizi) této skupiny pro primér poslednich péti vSednich dni pred uzavienim
Skol a naslednych prvnich péti dni od jejich uzavieni. Dramaticky narast je patrny pfedevsim
v obvyklém case skolni dochazky od 8 do 15 hodin, ale také béhem pozdniho vecera, jelikoz odpada

brzké vstavani druhy den. To také stoji naopak za poklesem sledovanosti kolem 7. hodiny ranni.
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Total TV rating v %, cilova skupina Zdci, studenti a u¢ni
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Zdroj: ATO — Nielsen Admosphere, Zivé + TS0-3, spoiteno 20. 3.

S rostouci dynamikou a razanci vladnich opatfeni proti Sifeni koronaviru také od atery 10. bfezna
vyrazné narostla sledovanost zpravodajskych pofadl. Narlst je patrny u hlavnich zpravodajskych
relaci vSech velkych televiznich stanic a pochopitelné u i kontinualniho zpravodajského vysilani.
Za poslednich sedm dni sledoval priimérny Cech starsi 15 let vlastnici funkéni televizor proimérné
67 minut zpravodajskych poradi v televizi denné, coZ predstavuje nardst na vice neZ dvojnasobek
oproti béZnému stavu. Za poslednich 10 let pfitdhly takovou pozornost k televiznimu zpravodajstvi
jen vysledky voleb do Poslanecké snémovny (26. 10. 2013 a 21. 10. 2017), prezidentské volby v lednu

2013 a 2018, povodné na zacatku cervna 2013 a pohreb Vaclava Havla (23. 12. 2011).
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Dopliujici informace:

Spole¢nost Nielsen Admosphere (www.nielsen-admosphere.cz) je vyzkumnou agenturou s Sirokym portfoliem

produktl a sluzeb v oblasti marketingovych a medidlnich vyzkum(, analyz a zpracovani dat. Zamérfuje
se predevsim na metodologicky a technologicky narocné projekty, jako je elektronické méreni sledovanosti
televize metodou TV metr(. Pro elektronické méreni médii vyviji vlastni technologie pod znackou SimMetry™.
Vénuje se i monitoringu reklamy, marketingovému vyzkumu (online priizkumy, CAWI, CATI prizkumy...)
a analyze dat a nabizi komplexni servis spolehlivé vyzkumné agentury se zdzemim mezinarodni vyzkumné
spole¢nosti Nielsen.

Soucasti skupiny Nielsen Admosphere je i spole¢nost Adwind Software, ktera vyviji software pro praci s daty
z vyzkumU sledovanosti a monitoringu reklamy.

Asociace televiznich organizaci (ATO) (www.ato.cz) je zdjmové sdruzeni, které od roku 1997 zajistuje realizaci
a koordinaci spole¢ného vyzkumu sledovanosti televizniho vysilani. Od 1. 1. 2018 byl vyzkum rozsifen o digitalni
Cast, ktera méri konzumaci televizniho obsahu Sifeného pomoci internetu na digitaIni zafizeni typu PC, tablety,
mobilni telefony a chytré televizory prostfednictvim platformy HbbTV. Smlouvu na Projekt crossplatformniho
elektronického mé¥eni sledovanosti a konzumace obsahu v Ceské republice uzavielo ATO se spolecnosti
Nielsen Admosphere, a.s. na léta 2018-2022. Cilem ATO je rovnéZ chranit spolec¢né zajmy ¢lenl sdruzeni
souvisejici s provozovanim televizniho vysilani. ATO provadi i samoregulacni ¢innost, v roce 2010 ho zaradila
Rada pro rozhlasové a televizni vysilani do seznamu spolupracujicich samoregula¢nich organ(. Cleny asociace
jsou Ceska televize, FTV Prima spol. s r.o., TV Nova s.r.o., Asociace medialnich agentur (ASMEA), medidlni
zastupitelstvi Atmedia Czech s.r.o. a Stanice O, a.s. PfidruZzenymi ¢leny ATO jsou spole€nosti Barrandov
Televizni studio, a.s., Seznam.cz TV, AMC Network a Asociace producent( v audiovizi (APA). K obchodnim

partner(im z fad vysilateld pat¥i spole¢nost Slagr TV, spol. s r.o.

Jsme PRO VYZKUM

PRO VYZKUM (www.provyzkum.cz) je vefejné prospé$na aktivita vyzkumnikd plsobicich v provéfenych

agenturdch pro vyzkum trhu a vefejného minéni, jejiz aktivity koordinuje sdruzeni SIMAR. Iniciativy se Ucastni
agentury, které se aktivné podileji na tvorbé a dodrZovani etickych a zdkonnych pravidel a akceptuji oborové
Desatero pro ochranu osobnich udaju.



http://www.nielsen-admosphere.cz/
http://www.ato.cz/
file://///192.168.0.2/documents/02-Company/03-PR/02-Tiskove%20zpravy%20-%20pracovni/01-CZ/2020/www.provyzkum.cz

