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Véc: Nova regulace umisténi produktu v televiznim vysilani (podle Smérnice Evropského
parlamentu a Rady 2007/65/ES)

Vazeni provozovatelé televizniho vysilani,

dne 5. unora 2010 byl ve 3. ¢teni schvalen Poslaneckou snémovnou viadni navrh zakona
o audiovizualnich medialnich sluzbach na vyzadani a o zméné nékterych zakond (zakon
o audiovizualnich medidlnich sluzbach na vyzadani). Tento zakon obsahuje i novelu zakona
¢.231/2001 Sb. Jiz predtim, na konci roku 2009 nastala pro Ceskou republiku Gginnost Smérnice
Evropského parlamentu a Rady 2007/65/ES, tykajici se primarné, ale nikoliv vyhradné audiovizualnich
medialnich sluzeb na vyzadani a novelizujici tzv. smérnici o televizi bez hranic 89/552/EHS.

Tyto pravni normy mj. zavadéji regulaci umisténi produktu (tzv. product placement)
v televiznim vysilani. Protoze se jedna o regulaci nového fenoménu, jehoz vysilani zatim nepodléhalo
samostatné regulaci, Rada pro rozhlasové a televizni vysilani povazuje za potfebné Vas oslovit, aby
se vyjasnily vztahy jednotlivych forem audiovizualnich obchodnich sdéleni.

Text, kterym Vas jako provozovatele televizniho vysilani Rada oslovuje, naleznete v pfiloze
tohoto dopisu. Zaddame Vas v této souvislosti, abyste odpovédéli na nékolik otazek, které se tykaji
umisténi produktu v souvislosti s Va&i praxi pfi vysilani. D&kujeme Vam.

Véfime, Ze toto osloveni pfispéje k hladké aplikaci nové regulace umisténi produktu
v televiznim vysilani bez negativnich dopadu.

S pozdravem

V Praze dne: 5.3.2010 JUDr. Katefina Kalistova

pfedsedkyné Rady
pro rozhlasové a televizni vysilani

Prilohy: Dokument (ostatni, 5.3.2010, Pfilohy dopisu: Nova regulace umisténi produktu v
televiznim vysilani (podle Smérnice Evropského parlamentu a Rady 2007/65/ES); Otazky k
vysilani pofadd s umisténim produktu; Tabulka: srovnani dosavadni a nové regulace
umisténi produktu.)
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Nova regulace umisténi produktu v televiznim vysilani
podle Smérnice Evropského parlamentu a Rady 2007/65/ES

V souCasnosti dochazi v zemich Evropské unie po delSi dobé& kvyraznéjSi zméné v regulaci
rozhlasového a televizniho vysilani, ktera se samoziejmé dotyka i Ceské republiky. U pfileZitosti
zavedeni regulace tzv. audiovizualnich medialnich sluzeb na vyzadani, tedy zjednoduSené feceno
riznych internetovych televizi a podobnych sluzeb, dochazi ¢&i jiz doSlo ke zménam také v tzv.
smeérnici o televizi bez hranic, ktera vytvari zakladni pravni ramec pro televizni a rozhlasové vysilani
vramci Evropské unie. Jednou z vyraznych zmén je zavedeni regulace umisténi produktu (tzv.
product placement).

V souvislosti s novou regulaci umisténi produktu ve vysildni Rada pro rozhlasové a televizni vysilani
povaZuje za potiebné obratit se na provozovatele televizniho vysilani a vyjasnit si pfi vzajemné
komunikaci obsah a dusledky nové regulace umisténi produktu ve vysilani. Jde o novou véc jak pro
provozovatele vysilani, tak i pro Radu jako organ dohlizejici na dodrzovani pravnich pfedpisu v oblasti
rozhlasového a televizniho vysilani. Také regulaéni organy jinych zemi se v této dobé obraceji na
provozovatele televizniho vysilani ve své pusobnosti a snazi se podle svych pravomoci nastavit Ci
dohodnout zasady, které budou pfi vysilani v souvislosti s umisténim produktu dodrzovany.

Rozdil mezi dosavadni a novou tpravou umisténi produktu

Zakon o vysilani (€. 231/2001 Sb.) ve znéni pfed nadchazejici novelizaci s ohledem na Smérnici
Evropského parlamentu a Rady 2007/65/ES (tykajici se primarné, ale nikoliv vyhradné& audiovizualnich
medidlnich sluzeb na vyZadani a novelizujici tzv. smérnici o televizi bez hranic 89/552/EHS)
neupravoval specialné problematiku umisténi produktu. Na umisténi produktu se dosud z hlediska
zdkona o vysilani pohlizelo obvykle jako na projev sponzorovani pofadu, pfipadné jako na skrytou Ci
fadné neoddélenou reklamu [§ 48 odst. 4 pism. a) nebo § 48 odst. 1 pism. g) zakona ¢. 231/2001
Sb.], nebo prosté jako na soucast jiného sdéleni, napf. soucast déje filmu.

V prosinci 2009 se smérnice 2007/65/ES (dale jen smérnice) stala u€innou pro vSechny zemé
Evropské unie, a to bez ohledu na to, jestli jiz stacily harmonizovat znéni svych zakonu s ohledem na
tuto smérnici, nebo ne, coz byl také pripad Ceské republiky. Uplynutim Ihiity pro transpozici se stala
smeérnice pfimo ucinnou s tim, ze pro Clensky stat EU, resp. jeho organy vefejné moci, jsou od
uplynuti Ihaty zavazné vesSkeré jeho povinnosti, a pro soukromé osoby jsou U¢inna opravnéni, ktera
jim smérnice pfiznava, pfiemZz za nemoznost jejich uplatnéni a pfipadnou finanéni ztratu je
odpovédny clensky stat. V dobé psani téchto fadek byl vladni navrh pfislusného harmonizaéniho
zdkona (snémovni tisk €. 894 s pfilohami) v pokrocilé fazi legislativniho procesu — navrh zakona byl ve
3. ¢teni dne 5. unora 2010 schvalen Poslaneckou snémovnou (usneseni €. 1577), takze do ucinnosti
zakona zbyvalo pfipadné projednani schvaleného zakona v Senatu, pak podpis prezidenta republiky a
vydani ve Sbirce zakonu.

Smérnice nové zavadi mj. regulaci umisténi produktu v televiznim vysilani a v audiovizualnich
medialnich sluzbach na vyzadani. Umisténi produktu je povazovano za jeden z typ( audiovizualnich
obchodni sdéleni, kterda mohou mit mimo jiné podobu televizni reklamy, sponzorstvi a teleshoppingu.
Audiovizualnim obchodnim sdélenim se ve smérnici rozumi obrazova sekvence se zvukem nebo bez
néj, ktera je urCena k pfimé i nepfimé propagaci zboZi, sluzeb i obrazu na vefejnosti fyzické &i
pravnické osoby vykonavajici hospodarskou &innost. Tato obrazova sekvence doprovazi pofad nebo
je do né&j zahrnuta za uplatu nebo obdobnou protihodnotu nebo pro ucely vlastni propagace.
Umisténim produktu je jakakoli podoba audiovizualniho obchodniho sdéleni, jez je tvofeno
zac€lenénim produktu, sluzby nebo odpovidajici ochranné zndmky ¢€i zminky o nich do pofadu za
Uplatu nebo obdobnou protihodnotu.

Takto definované umisténi produkiu smérnice zakazuje, ale souasné otevira prostor kjasné
vymezenému dosti Sirokému okruhu vyjimek. Odchylné od zakladniho vymezeni je umisténi produktu
pfipustné, nerozhodne-li C&lensky stat jinak, v kinematografickych dilech, filmech a seridlech
vytvofenych pro audiovizualni medialni sluzby (tj. televizni vysilani a sluzby na vyzadani véetné
.internetové televize®), sportovnich pofadech a zabavnych pofadech (tuto vyjimku vSak nelze
vztahnout na pofady pro déti), nebo v pfipadech, kdy se neprovadi Zzadna platba, ale pouze se
bezplatné poskytuje ur€ité zbozi nebo sluzby, jako napf. rekvizity nebo ceny, s cilem zafadit je do
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pofadu. Je zfejme, Ze okruh vyjimek, ke kterym smérnice oteviela cestu, je dostateCné Siroky, aby
korespondoval se standardni praxi pfi umistovani produktu do pofadd. Ve smérnici zminény okruh
potencialnich vyjimek obsahuje také nadchazejici novelizace zakona ¢. 231/2001 Sb.

Podstata regulace umisténi produktu

Porady, které obsahuji umisténi produktu, musi splfiovat alespor tyto pozadavky: Jejich obsah a v
pfipadé televizniho vysilani i doba jejich zafazeni nesmi byt v Zadném pfipadé ovlivnény tak, aby tim
byla dot€ena odpovédnost a redakéni nezavislost poskytovatele medialnich sluzeb; nesméji nabadat
pfimo k nakupu nebo pronajmu zboZi nebo sluzeb, zejména zvlastnim zmifiovanim tohoto zbozi nebo
sluzeb za ucelem jejich propagace; a nesméji nepatficné zdlirazfovat dotycny produkt.

Smérnice stanovi zavazna pravidla pro explicitni informovani o pfitomnosti umisténi produktu v
poradech, které ho obsahuji. Divaci museji byt o existenci umisténi produktu jasné informovani.
Porady obsahujici umisténi produktu museji byt na za¢atku a na konci pofadu, jakoz i pfi pokraCovani
poradu po reklamni pfestavce vhodné oznaceny, aby divak nemohl byt zadnym zplGsobem uveden v
omyl. Jen vyjime¢né mohou ¢lenské staty EU od tohoto pozadavku upustit, pokud pfislusny pofrad
nevyrobil ani jeho vyrobu nezadal sam poskytovatel medialnich sluzeb nebo spole€nost pfidruzena
k poskytovateli medialnich sluzeb.

Smérnice stanovi pfipady, kdy nesmi v pofadech dojit k umisténi produktu. Umisténi produktu nesmi
byt uplatnéno, pokud by se tykalo tabakovych vyrobkd nebo cigaret, nebo pokud by Slo o umisténi
produktu podnikl, jejichz hlavnim pfedmétem cinnosti je vyroba nebo prodej cigaret a jinych
tabakovych vyrobkl. Stejné omezeni se tyka IéCivych pfipravkd nebo l1é¢ebnych postupd, které jsou v
Clenském staté, do jehoz pravomoci spada poskytovatel medialnich sluzeb, dostupné pouze na
lékaFsky predpis. V ptipadé Ceské republiky se tedy omezeni vztahuje na légivé pfipravky nebo
lé&ebné postupy vazané na lékarsky predpis v CR.

Nadchazejici novelizace zakona &. 231/2001 Sb. obsahuje jiz i novou evropskou Upravu umisténi
produktu.

Praktické dopady regulace umisténi produktu

K nové regulaci umisténi produktu je mozné poznamenat, Ze dochazi k regulaci jevu, ktery nebyl
dosud v pravnich predpisech definovan a regulovan. Tak jako v jinych pfipadech, kdy vyraz obecného
jazyka nebo jiné nez pravni terminologie dostava dodate¢né pravni definici a v mezich této definice je
nové regulovan, mohou obecné teoreticky nastat pfipady, kdy se obsah pojmu umisténi produktu ve
velmi Sirokém nekodifikovaném chapani nebude pfesné kryt s umisténim produktu ve smyslu pravni
definice. Je mozné uvést pfiklad, Ze kazdé okrajové zachyceni néjakého pfedmétu identifikovatelného
jako vyrobek urcité znacky, napfiklad ve zpravodajstvi nebo ve hraném pofadu, kde je reflektovano
jako soucast bézné reality, ve které se takové vyrobky vyskytuji apod., jisté hned nebude umisténim
produktu ve smyslu pravni definice. Nyni jsou vSak dana kritéria, kdy se sdéleni umisténim produktu
v pravnim smyslu stava.

Smérnice vyslovné uvazuje o umisténi produktu v souvislosti s pofady, a toto pojeti prechazi i do
nadchazejici Ceské pravni Upravy. Jednim z problému pfi aplikaci nové pravni Upravy tak maze byt i
otazka posuzovani jevl odpovidajicich svym charakterem umisténi produktu, avSak vyskytujicim se
mimo porady. Je mozné si pfedstavit podobny jev napfiklad v programovych upoutavkach, v ¢astech
vysilani nemajicich charakter pofadl nebo viibec v programu nesegmentovaném do poradu atd. Kdyz
neni k dispozici konkrétni sporny pfipad podobného druhu z praxe, je obtizné rozebirat, jak by Rada
jako kontrolni organ k takovymto pfFipadim pfistupovala. Obecné je mozZné Fici, Zze Rada bude
postupovat obdobné jako v pfipadech, kdy praxe vysilani byla nedokonale reflektovana zakonem, na
které narazela jiz pfi souasné pravni Upravé.

Podstatnym prvkem nové regulace vysilani pofad(i s umisténim produktu je, Ze je vyzadovano jejich
explicitni oznaCovani. Rada pro rozhlasové a televizni vysilani nemuize provozovatellm diktovat
zpusob, jak pfesné maji pofady s umisténim produktu oznacovat. Obecné je mozné doporucit, aby
oznaCovani umisténi produktu ve vysilani bylo obdobné, jaké je pouZivano v pfipadé reklamy,
teleshoppingu, zejména sponzorovani. Rada pro rozhlasové a televizni vysilani neformalné vyzyva
vSechny provozovatele, aby pfi vysilani pofadu postupovali obdobnym zplsobem.
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Predpokladem oznacovani poradu je nepochybné uréita pfedbézna dramaturgicka prace, kdy je nutné
prfedem pfipojit k pofadu chystanému do vysilani informaci, ze je nutné ho vysilat s upozornénim na
obsah umisténi produktu v pofadu. Jist€ neni problém toto sledovat u poradl, které vyrabi sam
provozovatel apod., ale povinnost explicitniho oznacovani se tyka i pofadd akviziénich. Zde
provozovatelé budou muset nové nastavit néktera pravidla dramaturgické pfipravy pofadl do vysilani,
pokud tak jiz neudinili, aby dokazali ve vysilani i akviziéni pofady s umisténim produktu explicitné
oznacovat. Povinnost oznaCovani pofadu se tyka i takovych pFipadld umisténi produktu, kdy neni

provadéna zadna platba, a pouze se napf. néjaké predméty pouZiji jako rekvizity nebo ceny.

Neni tfeba zddraznovat, ze jakmile bude v Uc¢innosti novelizované znéni zakona €. 231/2001 Sb., které
jiz bude upravovat vysilani umisténi produktu nejen v obecné poloze, jak to &ini smérnice, ale se
vSemi dusledky napf. v oblasti sankci, posune se situace do jiné roviny. NepUjde jiz o vyjashovani
dopadl nadchazejici nové regulace i o pravni osvétu, ale o standardni novou praxi v televiznim
vysilani. V plné mife se také uplatni kontrolni funkce Rady pro rozhlasové a televizni vysilani.
Vzhledem k tomu, Ze podstatou nové normy je harmonizace ¢eského prava s pravem Evropské unie,
komplikace na cesté zakona k jeho vstupu v uginnost nejsou pravdépodobné. Uginnost smérnice
nicméné jiz nastala a je nutné se ji fidit i v Ceské republice.

Otazky pro provozovatele televizniho vysilani

V souvislosti s novou pravni Upravou vysilani pofadi s obsahem umisténi produktu se Rada obraci na
provozovatele se sadou otazek, jejichz cilem je zjistit pfipravenost na tuto novou upravu, ¢i pfipadné
zZjistit jiz pouzivanou praxi provozovatell. Provozovatelé, ktefi jeSté nevzali v potaz ucinnost evropské
smeérnice ve vztahu k vysilani pofadu s umisténim produktu, mohou otazky vnimat i jako motivacni.
V plné mife se ucinky nové Upravy vysilani pofadd s umisténim produktu projevi po novelizaci zakona
€. 231/2001 Sb., kdy bude mozné za poruseni pravidel udélovat sankce.



Otazky k vysilani poradi s umisténim produktu
(v dobé ucinnosti Smérnice Evropského parlamentu a Rady 2007/65/ES od 19. prosince 2009)

Budete ve svém vysilani vyuzivat porady
vlastni vyroby &i pofady se svym
koprodukénim podilem s umisténim
produktu?

Budete ve svém vysilani vyuzivat akvizi¢ni
porady s umisténim produktu?

Budete ve svém vysilani oznaCovat pofady
vlastni vyroby €i pofady se svym
koprodukénim podilem s umisténim
produktu upozornénim, Ze umisténi produktu
obsahuji?

Budete ve svém vysilani oznaCovat akvizi¢ni
porady s umisténim produktu upozornénim,
Ze umisténi produktu obsahuji?

Jak budete ve svém vysilani oznaovat
porady s umisténim produktu?

Budete pfi oznadovani poradu rozliSovat
oznaceni pro sponzorované porady a
oznaceni pro pofady s umisténim produktu?

Budete zplsob oznacovani pofadu

s umisténim produktu néjak koordinovat
s jinymi provozovateli vysilani (napf.
vyuzivani jednotného grafického symbolu
apod.)?

Mate né&jakou poznamku k regulaci umisténi
produktu do pofadl a oznacovani takovychto
pofadu ve vysilani?
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Zakon €. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a
televizniho vysilani ve znéni zmén a doplika — znéni
pred nadchézejici novelizaci

Poslaneckou snémovnou schvaleny navrh zakona o
audiovizualnich medialnich sluzbach na vyzadani a o
zméné nekterych zakont (zakon o audiovizualnich
medialnich sluzbach na vyzadani) — pasaze novelizujici
zakon €. 231/2001 Sb. podle snémovniho tisku ¢. 894,
ptiloha a) a stenoprotokolu z 67. schtize PSP pred

Smeérnice Evropského parlamentu a Rady 2007/65/ES ze
dne 11. prosince 2007, kterou se méni Smérnice Rady
89/552/EHS o koordinaci nékterych pravnich a spravnich
predpisi ¢lenskych stath upravujicich provozovani
televizniho vysilani — podle snémovniho tisku ¢. 894,

autorizaci piflelin by
zakonna (1) Pro ucely tohoto zakona se rozumi §2 (2) Pro ucely tohoto zakona se dale rozumi Cl 1 h) ,audiovizualnim obchodnim sdélenim®
uprava je n) reklamou jakékoliv vefejné oznameni, | odst. 2 | a) obchodnim sdélenim reklama, 1Eism. obrazova sekvence se zvukem nebo bez néj,
méné vysilané za uplatu nebo jinou pism. teleshopping a sponzorovani a v ptipadé ) ktera je uréena k ptimé ¢i nepiimé propagaci
propracovan | protihodnotu nebo vysilané za Gcelem a) televizniho vysilani rovnéz umisténi zbozi, sluzeb ¢i obrazu na Vefeﬂ']nosti fyzické ¢i
a-nejblize | vlastni propagace provozovatele vysilani, produktu nebo jina obrazova sekvence se pravnické osoby vykonavajici hospodaiskou
jsou néktera | urcené E podpofte prodeje, nakupu nebo zvukem nebo bez zvuku, ktera je urcena k ¢innost. Tato obrazova sekvence doprovazi
ustanoveni § | pronajmu vyrobkil nebo sluzeb, véetné pfimé nebo nepfimé propagaci zbozi nebo pofad nebo je do n¢j zahrnuta za tplatu nebo
2 odst. 1 nemovitého majetku, prav a zavazki, sluzeb osoby vykonévajici hospodaiskou obdobnou protihodnotu nebo pro ucely vlastni
r) teleshoppingem piima nabidka zbozi, a ¢innost, popripad¢ jejiho obrazu na propagace. Audiovizudlni obchodni sdéleni
to véetné nemovitého majetku, prav a vetejnosti, a ktera doprovazi potrad nebo je maji mimo jiné podobu televizni reklamy,
zavazk, nebo sluZeb, urCend vefejnosti a do potadu zahrnuta za uplatu nebo obdobnou sponzorstvi, teleshoppingu a umisténi
zafazena do rozhlasového ¢i televizniho protihodnotu nebo za Gc¢elem vlastni produktu;
vysilani za uplatu €i jinou protihodnotu, propagace,
s) sionzorovémim jakykoliv ptispévek §2 b) umisténim produktu jakakoli podoba CL 1 m) ,umisténim produktu‘ jakakoli podoba
poskytnuty fyzickou nebo pravnickou odst. 1 | audiovizualniho obchodniho sd€leni, které pism. audiovizualniho obchodniho sdéleni, jez je
osobou, ktera neprovozuje televizni pism.b) | spociva v zaflenéni vyrobku, sluzby, m) tvofeno zaclenénim produktu, sluzby nebo
vysilani nebo produkci audiovizudlnich ochranné znamky, ktera se k V}'IIObKu nebo odpovidajici ochranné znamky ¢i zminky o
dél, k pfimému nebo nepfimému sluzbé vaze, nebo zminky o vyrobku nebo nich do potfadu za Gplatu nebo obdobnou
financovani rozhlasovych nebo sluzbé do potadu za uplatu nebo obdobnou protihodnotu;
televiznich pofadil za uCelem propagace protihodnotu.
jména a piijmeni fyzické osoby nebo
nazvu pravnické osoby, obchodni firmy,
obrazového symbolu (loga) nebo
ochranné znamky, sponzora nebo jeho
sluzby, vyrobkt nebo jinych vykon,
neupraveno §53a (1) Umisténi produktu v poradech je Cl. 3g 2. Odchylné od odstavce 1 je umisténi
odst. 1 | pfipustné pouze odst. 2 | produktu pfipustné, nerozhodne-li ¢lensky
pism. a) v kinematografickych dilech, ve filmech a stat jinak,
a)ab) serialech vytvorenych pro televizni vysilani — v kinematografickych dilech, filmech a
nebo pro audiovizudlni medidlni sluzby na seridlech vytvorenych pro audiovizualni
vyzadani, ve sportovnich a zdbavnych medialni sluzby, sportovnich poradech a
poradech, a to za podminky, Ze se nejedna o zabavnych poradech, nebo
porady pro déti, nebo — v ptipadech, kdy se neprovadi zadna
b) v pfipadech, kdy se neprovadi Zadna platba, ale pouze se bezplatné poskytuje
platba, ale pouze se bezplatné poskytuje urcité zbozi nebo sluzby, jako napf. rekvizity
urcité zboZi nebo sluzby, zejména rekvizity nebo ceny, s cilem zaradit je do poradu.
nebo ceny pro soutézici s cilem zafadit je do Vyjimka stanovena v prvni odrazce se
poradu. nevztahuje na porady pro déti.
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Zakon €. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a
televizniho vysilani ve znéni zmén a doplika — znéni
pred nadchézejici novelizaci

Poslaneckou snémovnou schvaleny navrh zakona o
audiovizualnich medialnich sluzbach na vyzadani a o
zméné nekterych zakont (zakon o audiovizualnich
medialnich sluzbach na vyzadani) — pasaze novelizujici
zakon €. 231/2001 Sb. podle snémovniho tisku ¢. 894,
ptiloha a) a stenoprotokolu z 67. schtize PSP pred
autorizaci

Smeérnice Evropského parlamentu a Rady 2007/65/ES ze
dne 11. prosince 2007, kterou se méni Smérnice Rady
89/552/EHS o koordinaci nékterych pravnich a spravnich
predpisi ¢lenskych stath upravujicich provozovani
televizniho vysilani — podle snémovniho tisku ¢. 894,
ptiloha b)

neupraveno §53a (2) Porady obsahujici umisténi produktu, Cl. 3g Porady, které obsahuji umisténi produktu,
odst. 2 | museji splfiovat tyto pozadavky: odst. 2 | musi splfiovat alespon tyto pozadavky:
pism. a) jejich obsah a doba zarazeni do vysilani pism. a) jejich obsah a v pfipadé televizniho vysilani
a)azc) | nesméji byt ovlivnény tak, aby tim byla a) azc) | idoba jejich zafazeni nejsou v Zadném
dotcena redakéni odpovédnost a nezavislost pfipadé ovlivnény tak, aby tim byla dotéena
provozovatele televizniho vysilani, odpovédnost a redakcni nezavislost
b) nesméji ptimo nabadat k nakupu nebo poskytovatele medialnich sluzeb;
pronajmu zbozi nebo sluzeb, zejména b) nenabadaji pfimo k ndkupu nebo pronajmu
zvlastnim zminovanim tohoto zbozi nebo zboZi nebo sluzeb, zejména zvlastnim
sluZzeb za ucelem jejich propagace, zminovanim tohoto zbozi nebo sluzeb za
c) nesméji nepatficné zdlraznovat umistény ucelem jejich propagace;
produkt. c) nepatfi¢né nezddraznuji dotyény produkt
neupraveno §53a (3) Porady obsahujici umisténi produktu Cl. 3g Porady, které obsahuji umisténi produktu,
odst. 3 | museji byt na zacatku, na konci a v pripadé odst. 2 | musi spliiovat alespon tyto pozadavky:
preruseni reklamou nebo pism. c) | d) divaci jsou jasné informovani o existenci
teleshoppingovymi Soty rovnéz pfi svém umisténi produktu. Porady obsahujici
pokracovani po reklamni prestavce zretelné umisténi produktu jsou na zacatku a na konci
oznaceny jako porady obsahujici umisténi poradu a pfi pokracovani poradu po reklamni
produktu, aby divaci nemohli byt Zadnym prestavce vhodné oznaceny, aby divak
zpUsobem uvedeni v omyl o povaze téchto nemohl byt Zzddnym zplGsobem uveden v
poradu. Povinnost podle véty prvni se omyl.
nevztahuje na porady, které nevyrobil nebo Vyjimecéné mohou ¢lenské staty od pozadavki
jejichz vyrobu nezadal sam provozovatel uvedenych vyse v pismenu d) upustit, pokud
televizniho vysilani nebo osoba, ktera je ve pfislusny porad nevyrobil ani jeho vyrobu
vztahu k provozovateli televizniho vysilani v nezadal sdm poskytovatel medialnich sluzeb
postaveni osoby ovladajici nebo ovladané nebo spolecnost pfidruzena k poskytovateli
podle zvlagtniho pravniho piedpisu’™ medialnich sluzeb.
™8 66a obchodniho zakoniku.
neupraveno §53a (4) Porady nesméji obsahovat umisténi Cl. 3g 3. Porady nesméji v zadném pripadé
odst. 4 | produktu, pokud se jednd o odst. 3 | obsahovat umisténi produktu, pokud jde o
a) cigarety nebo jiné tabakové vyrobky, — tabakové vyrobky nebo cigarety, nebo
nebo umisténi produktu osob, jejichz umisténi produktu podnika, jejichz hlavnim
hlavnim predmétem cinnosti je vyroba nebo predmétem cinnosti je vyroba nebo prodej
prodej cigaret nebo jinych tabakovych cigaret a jinych tabakovych vyrobkd, nebo
vyrobk(, nebo — urcité lécivé pripravky nebo lééebné
b) |éCivé pfipravky nebo lé¢ebné postupy, postupy, které jsou v clenském staté, do jehoz
které jsou v Ceské republice dostupné pravomoci spadd poskytovatel medidlnich
pouze na lékarsky predpis. sluZeb, dostupné pouze na lékarsky predpis.

Poznamka: Situace zachycena v tabulce odpovida stavu cca 10. tinora 2010, tj. po schvaleni zakona v Poslanecké snémovné ve 3. cteni.
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